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PANEL BADANIE OPINII

W odpowiedzi na oczekiwania dzisigjszego rynku badawczo-rozwojowedo stworzylismy autorski panel ,Badanie Opinii’, ktory
skupia w sobie szeroka sieC konsumentow roznego rodzaju produktow oraz ustug. Nasz panel konsumencki pozwala
systematycznie monitorowac¢ zachowania docelowych odbiorcow, ich zwyczaje zakupowe, preferencje oraz postrzeganie
dostepnych na rynku marek a wszystko to bez ponoszenia wysokich kosztow przez Zleceniodawce. Niski koszt realizacji badania,
szybki zwrot niezbednych danych oraz ich rzetelnosc sa wyznacznikami potencjatu Jaki posiada panel Badanie Opinii.

Dzieki zgromadzeniu solidnej bazy uzytkownikow, Badanie Opinii stato sie harzedziem, ktére pozwala na
realizacje badan nawet do 24 godzin!

BAZA UZYTKOWNIKOW

Kazdy z uzytkownikow posiada swoje unikalne konto, w ktorym oprocz biezacego wyladu do dostepnych badan, ma mozliwosc
uzupetnienia kwestionariusza osobowego, stuzacego do okreslenia preferencji oraz danych uzytkownika: zainteresowan,
statusu mieszkaniowego, liczby dzieci, miejsca zamieszkania itp.

Dzieki temu posiadamy szeroka baze informacji na temat naszych uzytkownikoéw, co pozwala na
przeprowadzenie badania na scisle okreslonej grupie docelowej. Obszernose¢ bazy pozwala na realizacje
badan o ustalonej probie reprezentatywnej, ktéra jest miniaturka populacji badanej i w sposéb
proporcjonalny odzwierciedla jej najwazniejsze cechy.
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MORE THAN STATISTICS



PRZYKLADY ZASTOSOWANIA

BADANIA ZNAJOMOSCI

I WIZERUNKU MAREK
podejmuj decyzje biznesowe w
oparciu o to, co faktycznie klienci
mysla o Twojej marce i jak ja
postrzegaja na tle konkurencji

POZNANIE PRZYCZYN
KRYZYSU MARKI

zyski Twojej firmy spadaja, a klienci
odchodza do konkurencji? Zapytaj
ich o to, co jest tego powodem i
szybko wprowadz plan naprawczy;

POZNANIE ZWYCZAJOW
ZAKUPOWYCH

zdobadz wiedze na temat tegoe, co, gdzie,
kiedy i jak czesto kupuja konsumenci

OCENA MATERIALOW | HASEL
REKLAMOWYCH

uzyskaj wglad w emocje oraz
reakcje klientdw na multimedialne
przekazy reklamowe, rozpoznaj
elementy najbardziej przyciagajace

z interesujacej Cie branzy,

uwage,
SONDAZE SPOLECZNE BADANIE KONCEPCJI
| POLITYCZNE PRODUKTOW ORAZ
rozpozhaj btyskawicznie opinie OPAKOWAN

pozwol klientom samodzielnie
decydowad, jaki ksztatt przybiora
produkty oraz ich opakowania;

publicznag na najbardziej gorace
tematy;,

BADANIA ELASTYCZNOSCI
CENOWEJ

dowiedz sie ile potencjalni klienci
53 W stanie zaptaci¢ za oferowane
produkty oraz jaka cena
najbardziej ich satysfakcjonuje;

MOBILNE DZIENNICZKI
KONSUMENTOW

uzyskaj wglad w codzienne
zachowania konsumentdw w ich
naturalnym kontekscie

APLIKACJA MOBILNA

Wypetnianie kwestionariusza badan przez uzytkownikow,
jest mozliwe nie tylko za pomoca aplikacji webowej, ale
rowniez aplikacji mobilnegj, dostepnej na systemie Android.
Jest to o wiele prostsze rozwigzanie, nie wymaga
logowania do systemu ze strony uzytkownika, poza tym
dostep do badania jest mozliwy z kazdego miejsca z
dostepem do Internetu. Powiadomienia o nowym badaniu
realizowane sa przez wysytke powiadomien PUSH. Isthigje
rowniez mozliwos¢ stworzenia dedykowanej aplikacji

mobilnej ha zyczenie klienta.

POBIERZ Z
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SPOSOB, W JAKI REALIZUJEMY BADANIE

ETAP1

USTALAMY WIELKOSC PROBY
ORAZ GRUPE DOCELOWA, ZGODNIE
Z PREFERENCJAMI KLIENTA ORAZ
SPECYFIKA BADANIA.

ETAP 4

WYKORZYSTUJAC FUNKCJE FILTROWANIA
BAZY UZYTKOWNIKOW, PANELISTOM O
ODPOWIEDNIM PROFILU \WYSYLAMY
WIADOMOSCI E-MAIL Z ZAPROSZENIAMI
DO UDZIALU W BADANIU - W PROCESIE
TYM MOZLIWE JEST ZASTOSOWANIE
PYTAN KWALIFIKUJACYCH,
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ETAP 2

TWORZYMY AUTORSKIE NARZEDZIA
BADAWCZE LUB POSILKUJEMY SIE
SZABLONAMI ZAPROPONOWANYMI PRZEZ
KLIENTA.

ETAPS

DZIEKI EKSPRESOWEJ WYSYLCE
ZAPROSZEN ORAZ POWIADOMIENIOM
PUSH W APLIKACJI MOBILNEJ OSIAGAMY
MAKSYMALNIE SZYBKI ZWROT
NIEZBEDNYCH INFORMACJI.

ETAP3

KODUJEMY KWESTIONARIUSZ, TJ.
PRZENOSIMY GO DO SYSTEMU
INFORMATYCZNEGO ZA POMOCA MODULU
TWORZENIA BADANIA, A NASTEPNIE
DEFINIUJEMY POZADANA GRUPE DOCELOWA
BADANIA ZA POMOCA MODULU ANALIZY
PROBY.

ETAP 6

W OPARCIU O WYEKSPORTOWANA Z
SYSTEMU BAZE ODPOWIEDZI
DOKONUJEMY ANALIZY ZEBRANEGO
MATERIALU | PRZYGOTOWUJEMY RAPORT
BADAWCZY.
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NASZE ROZWIAZANIA

INTUICYJNE DEFINIOWANIE
ANKIET
DZIEKI UNIKALNEMU

MOZLIWOSC ZASTOSOWANIA
PYTAN ROZNEGO RODZAJY, (!)?4) SYSTEM MONITORUJACY
==

it

M.IN. JEDNOKROTNEGO PRZEBIEG BADANIA

O=—" MECHANIZMOWI TWORZENIA LUB WIELOKROTNEGO WYBORU. POD WZGLEDEM WYKONANIA
O=—" SzABLONOW. LIST RANKINGOWYCH, LIST ————  PROBY BADAWCZE.
\WYBORU LUB PYTAN OTWARTYCH.
2L . (]
‘NV* MozLiwose INTEGRACJA SYSTEMU Vs AUTOMATYCZNY SYSTEM
PRZEPROWADZENIA BADANIA Z ZEWNETRZNYM MODULEM \(7 GRATYFIKACJI
8 8 NA SCISLE OKRESLONEJ PLATNOSCI ONLINE. UCZESTNIKOW BADANIA,
GRUPIE ODBIORCOW.
WEWNETRZNY NEWSLETTER [ =1 MOZLIWOSC UDZIALU @) SYSTEM MOTYWACYJNY
‘@’ SEUZACY DO POWIADOMIEN W BADANIACH DLA UZYTKOWNIKOW
M O BIEZACYCH BADANIACH. ul][l Z WYKORZYSTANIEM (D ZWIEKSZAJACY POZIOM
5 ) APLIKACJI MOBILNEJ, TIYITT  ICH SATYSFAKCII
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Sondaze z wykorzystaniem autorskiego panelu firmy Biostat, stanowia potaczenie rzetelnosci metod badawczych oraz i
najnowszych rozwigzan technologii IT. Gwarantujemy ekspresowa realizacje badan internetowych w atrakcyjnych cenach. i
Pomozemy Ci lepiej zrozumiec¢ rynek i samych nabywcow, dzigki czemu osiggniesz mierzalne korzysci biznesowe. i
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